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Využití SWOT analýzy v praxi 

 

• pro strategické řízení organizace/podniku 

jako celku 

• pro strategické řízení produktů nebo jiných 

záměrů 

• pro stanovení současné pozice firmy 

• součást řízení rizik – nástroj k nastavení 

protiopatření 



Podstata SWOT analýzy 

• identifikovat klíčové silné a slabé stránky 

organizace a klíčové příležitosti a hrozby 

vnějšího prostředí 

 

• hledat cesty, jak využít identifikované silné 

stránky a příležitosti a jak eliminovat 

zjištěné slabiny a hrozby 
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Strategie plynoucí ze SWOT analýzy 
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SWOT analýza 

Výhody 

• Jednoduchost  

• Přehlednost 

• Jasnost 

• Stručnost 

• Možnost nalézt v rámci 

jedné analytické tabulky 

souvislosti 

Nevýhody  

• Statické zobrazení  

• Nemožnost zjištění 

vývojových trendů 

(částečně lze odstranit 

pravidelnou aktualizací) 

• „Ukáže směr, nikoli cestu“ 



Otázky a úkoly 

1. Zkuste sestavit SWOT analýzu naší 

školy. Jaká strategie je pro ní vhodná? 

 

2. U své fiktivní firmy hledejte silné a slabé 
stránky, příležitosti i hrozby. 
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